Medialni partnerstvi je ve sve
podstate prostituce. Barterova
obchodni smlouva mezi komere-
ni, aktivistickou nebo kulturni
korporaci a mediem. Za propagaci
media v materialech korporace

se vétsinou nevymenuje reklama
v mediu, ale publicita akci kor-
porace, povysena timto nad jine
aktivity.

Smlouva miZe mit mnoho podob, nicméné je vZdy
rezignaci na svobodnou Zurnalistiku. Znamena to
nepiimo, Ze se médium ztotoznilo s cili organiza-
ce. Pokud je to ,prodejné“ reklamni médium, je to
v poradku. Prodalo se. Pokud se jedna o zpravodaj-
sko-publicistické ¢i oborové odborné médium, je
to - Cesky feceno - chucpe.

Mnozstvi vystupi jako sine qua non
Podminkou partnerstvi totiz neziidka byva, Ze me-
didlni kontext ¢innosti korporace nebude negativni.
Podminkou byva frekvence vystupti v daném médiu
respektive mnozstvi vystupti. Nékdy i jejich charak-
ter. To vSe z obou stran nepravdivé.

Jsou ale i poctivd medidlni partnerstvi, ktera jsou
v souladu s etikou. ,Medialni partnerstvi predstavuje
podporu neziskovych kulturnich aktivit formou
poskytovani prostoru pro vysilani nekomeré¢niho
spotu v celostatnim nebo regiondlnim vysilani,*
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pravi se na strankach Ceské televize. Reklamu za
reklamu. Nic vic.

Podstatné je také souslovi ,neziskové kulturni ak-
tivity”. Smetanova Litomysl, Letni filmové Skola
¢i Queer filmovy festival Mezipatra urcité nejsou
akce, které by Ceska televize tak jako tak ignorova-
la a u kterych by medidlni partnerstvi ohrozovalo
nezévislost CT. Pokra¢ovani medialniho partnerstvi
s festivalem Febiofest nicméné ukoncila ihned po
zlostné kritice CT z st Fera Fenice. I tady je nutné
se ptat, zdali by mimo komer¢ni sdéleni zvané ,spot*
byla zpravodajska publicita televizi podpotenych
obecné prospésnych kulturnich akei takova, kdyby
akce nebyly predem podpoteny smlouvou mezi
obchodnimi oddélenimi. V kazdém piipadé medialni
spoluprace ukazuje na moznost tcelovych zmén
pravidel gatekeepingu a vytvareni fenoménu agenda
setting na obchodni bazi.

0 akci jen pozitivné

Redaktori deniku Dnes v roce 2003 odhalili, Ze
ministfi Mlynat a Ambrozek maji ubytovani na
filmovém festivalu v Karlovych Varech zaplacené
od Ceského Telecomu a CEZ. Clanek pti priibézné
kontrole novin stopl $éfredaktor Pavel Safr. Zdi-
vodnil to tim, Ze smlouva o medidlnim partnerstvi
mezi denikem a MFF deniku zakazuje, aby vydal
jakékoli informace, které by mohly festival postavit
do neptiznivého svétla. Dva ze tii autoru ¢lanku
obratem dali vypovéd.

Vydavatelstvi a nakladatelstvi Portal nabizi svym
medialnim partnertim informace pfedem, reportaz
o prabéhu akee, otisténi nékterého z prednesenych
referatti ve svych ¢asopisech...
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Pro¢ by mél byt kazdoro¢né podporovan radou
vyznamnych medidlnich partnerti veletrh Amper,
nechapu uz viibec. Naprosto ,natvrdo” o medial-
ni spolupraci hovoti stranka Laborexpo: spole¢ny
prostor je vénovan ,medialnim partnertim a in-
stitucim spolupracujicim na propagaci a pripravé
vystavy“. Absurdni je, Ze partnerem vystavy je i Aka-
demicky bulletin - ¢asopis Akademie véd CR. Co je
protihodnotou, vystupem? Nadstandardni pristup
novinara k informacim? Znamena to, Ze veletrh
nékteré informace taji? Propagacni texty tvarici se
jako redakéni stanovisko? Stejné ,natvrdo” definuje
principy ,partnerstvi“ stejnojmenna nadace. ,Princip
odpovédnosti vii¢i poslani nadace” (nadace navazuje
partnerské vztahy a spolupraci vyhradné s cilem
napliiovat poslani nadace) a soucasné i ,princip
ukaznénosti v medializaci vysledkd“ (partnefi pu-
blikuji vysledky spole¢ného programu pouze ve
formé a kontextu, které jsou ptijatelné pro vsechny
zucastnéné). Vysledek je predvidatelny. Pikantni
jsou napriklad i medialni partnerstvi s generalnim
konzulatem CR v USA.

Povinnost objektivnich informaci

Pokud je akce vyznamn4, je povinnosti novinare
o ni nezavisle objektivné informovat a kriticky ji
hodnotit. Pokud je nevyznamna, je proti etice o ni
informovat jinak nez opét objektivné a kriticky, po-
kud viibec. V ,,demokratickych zemich“ na zapad od
Sumavy neni zvykem uzavirat medidlni partnerstvi.
Pokud zde média podporuji né¢jaké nonprofitni ak-
tivity, déje se tak z jejich svobodné viile a s principy
reakéni nezavislosti to nekoliduje. Nedovedu si pred-
stavit logo televize NBC na plakatu republikdnského
sjezdu coby media partnership. Michael Gartner,
byvaly prezident NBC News, redaktor deniku Ames
v lIowé, tvrdé kritizoval ,medialni koalici” v Severni
Karoling, kdy se Sest novin, pét komer¢énich televiz-
nich stanic a verejnopravni televizni a rozhlasova
sit tcastnily spole¢ného pokryti voleb v roce 1996.
Gartner to povazoval za ohrozeni nezavislosti Zur-
nalistiky.

Pokud se médium rozhodne zicastnit néjaké akce,
meélo by to byt vZdy na zékladé vlastniho vybéru a na
zakladé akreditace. Pokud se jeho editori rozhodnou
promluvit na konferenci, tak hovoii za sebe a zdl-
razni, Ze jejich nédzor neni ndzorem listu. List an sich
totiz nema nézor. Na nic. Na moznosti ostatnich au-
torti polemizovat s ptispévKky to nic neméni, smlou-
va se neuzavird a zavazky nikdo k nikomu nema.
Prosté - normalni Zurnalistika, normalni zivot. I



